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 Il nome del prodotto potrebbe trarre in inganno.

Bolla del Pesco, infatti, richiama immediatamente alla mente la più nota e temuta tra le
patologie fungine che colpiscono il pesco, Taphrina deformans.

 Tuttavia, il formulato di VerdeVivo ha un raggio d’azione ben più ampio e rappresenta
oggi uno dei prodotti naturali più interessanti per la difesa fitosanitaria di orticole,
fruttiferi e piante ornamentali.

Il cuore della formulazione è rappresentato da due sostanze di origine vegetale, attive in
sinergia: l’estratto a freddo di equiseto e la lecitina. 
L’equiseto (Equisetum arvense), pianta officinale ricca di silice, acidi fenolici e flavonoidi,
viene utilizzato da secoli per le sue proprietà antimicotiche e biostimolanti. 
Il metodo di estrazione a freddo adottato da VerdeVivo permette di conservare intatti i
composti bioattivi più sensibili al calore, potenziandone l’efficacia nella difesa delle piante.
L’equiseto agisce rinforzando i tessuti vegetali e rendendoli meno suscettibili all’attacco dei
funghi, contribuendo anche a rallentare la germinazione delle spore.
La lecitina, derivato naturale presente nei semi oleaginosi, è nota per la sua azione
fungistatica e per la capacità di formare un film protettivo sulle superfici fogliari. 
Questo strato contribuisce a ostacolare la penetrazione dei patogeni e
contemporaneamente stimola le difese endogene della pianta, favorendo la sintesi di
fitoalessine e altre sostanze di risposta immunitaria.

L’azione combinata di questi due principi attivi rende Bolla del Pesco di VerdeVivo un
prodotto ad ampio spettro, efficace non solo contro la bolla, ma anche contro oidio,
ticchiolatura, peronospora e altri funghi patogeni che colpiscono orticole, fruttiferi e
piante ornamentali. È particolarmente adatto per trattamenti sia in via preventiva che in
fase iniziale dell’infezione, ed è indicato lungo tutto l’arco della stagione vegetativa.

Bolla del Pesco di VerdeVivo: un rimedio
naturale contro i funghi, non solo sul pesco

approfondimento tecnico Oltre ai periodi tradizionalmente sensibili – come la ripresa vegetativa in primavera in
corrispondenza del rigonfiamento gemmario o il momento della caduta fogliare in autunno
al termine del ciclo vegetativo, per eliminare eventuali spore svernanti – è consigliabile
l’utilizzo anche durante l’estate, specialmente in quelle fasi in cui l’umidità ambientale
aumenta sensibilmente, creando condizioni favorevoli allo sviluppo delle spore fungine.

 L’impiego regolare in queste situazioni consente di mantenere un buon livello di protezione
anche nei mesi più caldi, riducendo l’incidenza delle malattie crittogamiche senza ricorrere a
fungicidi di sintesi.

Bolla del Pesco di VerdeVivo è disponibile in formulazione liquida da diluire e si applica
mediante nebulizzazione fogliare, preferibilmente nelle ore più fresche della giornata per
massimizzarne l’efficacia e ridurre l’evaporazione Il prodotto rappresenta una scelta ideale per
il plant lover e per l’agricoltore hobbista attenti alla salute delle piante e alla sostenibilità
ambientale.

Bolla del Pesco, infatti, è molto più di un prodotto specifico per una singola malattia: è una
soluzione completa per la protezione naturale delle piante, adatta a tutto il ciclo
colturale e a molteplici specie vegetali. Un vero esempio di come l’approccio fitochimico
moderno possa valorizzare le potenzialità della natura a servizio di un’agricoltura e di un
giardinaggio più consapevoli ed ecologici

soluzione concentrata disponibile in flacone da 500ml 

Approfondire è la chiave per scegliere consapevolmente.
Rivolgiti al tuo Agente Kollant per una consulenza su misura.

info@kollant.it

VerdeVivo è un brand Kollant Srl



Oltre ai periodi tradizionalmente sensibili – come la ripresa vegetativa in primavera in
corrispondenza del rigonfiamento gemmario o il momento della caduta fogliare in autunno
al termine del ciclo vegetativo, per eliminare eventuali spore svernanti – è consigliabile
l’utilizzo anche durante l’estate, specialmente in quelle fasi in cui l’umidità ambientale
aumenta sensibilmente, creando condizioni favorevoli allo sviluppo delle spore fungine.

 L’impiego regolare in queste situazioni consente di mantenere un buon livello di protezione
anche nei mesi più caldi, riducendo l’incidenza delle malattie crittogamiche senza ricorrere a
fungicidi di sintesi.

Bolla del Pesco di VerdeVivo è disponibile in formulazione liquida da diluire e si applica
mediante nebulizzazione fogliare, preferibilmente nelle ore più fresche della giornata per
massimizzarne l’efficacia e ridurre l’evaporazione Il prodotto rappresenta una scelta ideale per
il plant lover e per l’agricoltore hobbista attenti alla salute delle piante e alla sostenibilità
ambientale.

Bolla del Pesco, infatti, è molto più di un prodotto specifico per una singola malattia: è una
soluzione completa per la protezione naturale delle piante, adatta a tutto il ciclo
colturale e a molteplici specie vegetali. Un vero esempio di come l’approccio fitochimico
moderno possa valorizzare le potenzialità della natura a servizio di un’agricoltura e di un
giardinaggio più consapevoli ed ecologici

soluzione concentrata disponibile in flacone da 500ml 

Approfondire è la chiave per scegliere consapevolmente.
Rivolgiti al tuo Agente Kollant per una consulenza su misura.

info@kollant.it

VerdeVivo è un brand Kollant Srl



CRESCITA NATURALE 
IN ARMONIA CON LA NATURA
Con i terricci UAB* Floragard punti 

su ricette sostenibili e sei pronto 

per il giardinaggio ecologico. Che si 

tratti di un giardino ornamentale 

o di un‘autosufficienza di verdure 

ed erbe aromatiche, materie prime 

selezionate, moderni concimi UAB* 

e il know-how Floragard proveniente 

dall‘orticoltura professionale 

garantiscono piante sane e raccolti 

abbondanti!

… e tutto fiorisce!

WWW.FLORAGARD.DE

* utilizzabile in agricoltura biologica
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CIAO DARIO

Paolo Milani

Direttore editoriale

paolo.milani@netcollins.com

A
vevo preparato un editoriale diverso, ma domenica 29 giugno 

– poco prima della stampa - ci ha lasciati prematuramente  

Dario Bavicchi, classe 1962 e presidente dell’omonima azienda 

familiare, fondata a Perugia nel 1896 e giunta alla quarta generazione. 

Nell’ultima intervista, nel febbraio dell’anno scorso, l’ho de昀椀nito “erede 

di una profonda e non banale cultura d’impresa” perché Dario era un 

uomo colto, informato, curioso e affamato del confronto con l’altro. 

Non ricordo quando ho conosciuto Dario, probabilmente negli anni No-

vanta quando era uno dei promotori del Consorzio Giardinia, ma ci ha 

sempre accomunato il piacere della lettura e della dialettica e ho sem-

pre letto i libri che mi suggeriva. Dalle chiacchierate con Dario uscivo 

sempre arricchito, con qualcosa in più: era gentile e generoso. Anche 

il progetto dell’associazione Promogiardinaggio, fondata nel 2008, lo 

vedeva tra i soci promotori e più convinti dell’utilità di condividere 

le conoscenze per crescere insieme. Avremmo dovuto incontrarci il 

6 giugno, per l’inaugurazione della nuova sede di Bettona (servizio a 

pag. 20), ma poco prima è stato colto dal malore che sarebbe risultato 

fatale. Dicono che bisogna imparare a lasciare andare, ma il piacere 

dell’intelligenza e della visione di Dario mancherà a molti.

NUOVI CONTENUTI

D
a questo numero diamo corso a due nuove rubriche con l’obiet-

tivo di favorire una comunicazione verticale e tempestiva.

Una rubrica è stata a昀케data all’Associazione Italiana Centri 
Giardinaggio (Aicg) con l’obiettivo di aggiornare i garden center sulle 

attività formative e promozionali promosse dall’associazione.

Da molto tempo desideravamo inoltre dedicare uno spazio al “Reparto 
Tappeto Erboso”, spesso snobbato in alcuni garden center forse per la 

preparazione tecnica necessaria (è un tema di昀케cile), mentre al con-

trario andrebbe promosso e valorizzato proprio per sottolineare il plus 

della specializzazione tecnica offerta da un centro giardinaggio ri-

spetto ad altri canali. Abbiamo stretto un accordo con Bottos Semen-

ti, il leader del settore, che ha condiviso il nostro obiettivo formativo 

e fornito i migliori esperti; come Federico Tuberga e Marco Assirelli.

EDITORIALE
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LA NUOVA GENERAZIONE

Paolo Montagnini

Founder Studio Montagnini

È 
sempre più evidente, girando per aziende, líimpellente necessità 
di mettere a terra il passaggio generazionale. Lavoriamo molto 
sulla disamina di situazioni aziendali per la ricerca di un percorso 

di continuità e sviluppo, di passaggio generazionale. Svariate barriere 
e posizioni personali ostacolano però e si interpongono fra il contesto 
attuale e la visione del futuro. In qualche caso ci sono solo problemi 
tecnici, di natura societaria e/o 昀椀scale, ma risolvibili, in altri mancano 
alcuni fattori essenziali nella nuova generazione entrante: esperienze, 
competenze, volontà e in particolare una visione diversa e moderna. 
In altri ancora cíè una contrapposizione evidente fra esperienza dei 
“senior” e interpretazione del futuro, un con昀氀itto dove rispetto, delega, 
昀椀ducia, aderenza ai dati e ai fatti diventano ingredienti necessari 
per risolvere un con昀氀itto che richiede buona volontà, soprattutto 
nel salvaguardare il valore díimpresa e la capacità di dare continuità 
allíattività. Infatti il sistema è fragile e il rischio che manchi la continuità 
e quindi il futuro non è così remoto. 
Da un lato la nuova generazione non deve buttare un passato che ha 
creato valore e, dallíaltro, chi ha fondato líimpresa non deve pensare di 
fare a昀케damento sul passato. Non è possibile rispondere al mercato 
che si evolve velocemente continuando a fare sempre le stesse cose, 
soprattutto senza a昀케darsi a elementi certi, per esempio i numeri. 
Di fatto queste dinamiche aziendali coinvolgono tutto lo scenario: 
punti vendita, aziende di servizi, di produzione e/o distribuzione, si 
tratta di un passaggio strutturale. Da un lato imprenditori pionieri 
stanchi, che spesso vivono come una ìpenaî la condizioni di non 
poter abbandonare e dallíaltro giovani che scalpitano ma con una 
dote incompleta per gestire un progetto aziendale. Cristina Lazzati, 
direttore di Mark Up, in un recente editoriale scrive: ìnon basta 
offrirgli un lavoro: vogliono un progetto, una visione, un perchéî. E 
poi: “i senior accusano i giovani di avere poca voglia di sacri昀椀carsi, i 
junior accusano i senior di non saper cambiareî. 
Tutto vero e si dovrebbe iniziare da un progetto: dove vogliamo portare 
líazienda? Quali ingredienti di successo abbiamo e quali criticità? 
Che cosa vuole il mercato? Normale che il senior voglia stabilità e 
tranquillità e il giovane effervescenza, freschezza e innovazione. Fra 
junior che sanno creare ma non sanno vendere e senior che vendono 
ìallíanticaî serve mettere in mezzo gli ingredienti necessari per un  
cambiamento dirompente e necessario. Vedo giovani capaci in giro, 
vedo mancanza di dati e troppi ragionamenti di pancia, ma qualcosa 
sta cambiando.

STUDIO MONTAGNINI
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LA FORMAZIONE 

CHE CREA RELAZIONI

Paolo Roagna

Presidente di Aicg 

www.aicg.it

I 
momenti formativi portano sempre un valore aggiunto, soprattutto se vengono 

poi trasferiti allíinterno delle singole imprese. Perché il cambiamento del metodo 

di lavoro, líattenzione al cliente - sempre più importante - e il coinvolgimento del 

personale sono punti di forza dei garden center rispetto alla Gdo. Fattori che possono 

fare la differenza e creare valore in favore dei centri giardinaggio.

Aicg ha líobiettivo di aiutare i garden center in questo cammino evolutivo e perciò 

organizziamo molti eventi dedicati alla formazione. Questíanno abbiamo promosso una 

serie di appuntamenti specialistici e altri sono in programma.

GLI INCONTRI DEL 2025

Il 25 marzo abbiamo organizzato líevento formativo Il Verde Che Vende presso Vivai 

Dalle Rive a Zugliano (VI). Un format molto pratico, studiato per fornire strumenti utili 

e potenziare competenze dei direttori e degli addetti dei punti vendita. Ilaria Stefani 

di Plathea ha spiegato come comporre i display espositivi e mettere in evidenza i 

prodotti, mentre Marco Assirelli di Bottos, ha coinvolto la platea con un interessante 

speech dedicato alla qualità del rapporto personale con i clienti.

Il 31 maggio abbiamo partecipato alla 17a Giornata Nazionale del Vivaismo Mediterraneo 

promossa da Anve e organizzata a Monopoli (BA) presso Vivai Capitanio. Tema centrale 

della giornata è stato la sostenibilità - ambientale e aziendale - intesa come valore 

ormai imprescindibile, non più solo ispirazione ma come concreta strategia di crescita 

e innovazione per il settore. Noi abbiamo curato un intervento a cui hanno partecipato 

due nostri consiglieri: Emanuele Simeoli di Simegarden di Quarto (NA) e Davide 

Michelini di Floricoltura Vivai Michelini di Borghetto Santo Spirito (SV). Dal 4 al 6 giugno 

abbiamo organizzato un viaggio studio in Austria: trovate un reportage a pag 36.

In昀椀ne il 27 giugno abbiamo promosso un incontro formativo a Canale (CN) nella sede 
di Geogreen. Oltre alla visita al Research Center, abbiamo promosso diversi momenti 

di formazione e confronto. Lucio Brioschi e Andrealuna Busdraghi di Gi Group hanno 

affrontato il tema della selezione e motivazione del personale, mentre Teo Musso, 

fondatore del birri昀椀cio artigianale Baladin, ci ha raccontato la sua storia imprenditoriale. 

La giornata si è conclusa con la tavola rotonda a cui ha partecipato il direttivo di Aicg: 

un momento importante di approfondimento e condivisione delle idee.

I PROSSIMI APPUNTAMENTI

Líintervento di Marco Assirelli del 25 marzo è stato così coinvolgente che abbiamo 

deciso di ripeterlo, ma in modo più approfondito. Il 10 settembre organizzeremo líincontro 

Vendere nel 2025 presso la sede di Bottos a San Vito al Tagliamento (PN). Líincontro 

prevede anche gli interventi di Giovanni Cadamuro (La gestione del tempo), Paolo 

Manocchi (La gestione delle relazioni) e Roberto Ciut (La gestione degli obiettivi).

Concludo con uno dei progetti più signi昀椀cativi di Aicg, cioè il Garden Festival díAutunno 

nato nel 2016 e questíanno in programma dal 22 settembre al 21 ottobre.

AICG
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